TEMA DE CAPA

S&o estudantes. e nao tem idade para ser empresarios, mas ideias n&o Ihes faltam Durante um dia, 300

alunos fizeram-se empreendedores e transformaram Cascals num ‘viveiro® de iniciativa vexto oe cria mateus

0
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Vanderloo (de 14 anos)? To-

dos sao empresdrios. Sim, let bem. Es- -

tes adolescentes americanos lideram a
partir do seu pafs negdcios de sucesso
na drea da cosmética, fabrico de supor-
tes para transporte de solucdes intra-ve-

ternamento ou diversdo. Uma realida-
de que permite tracar o perfil de um

pafs onde o empreendedorismo é apre- -

sentado como uma questao de atitude e

fomentado pelo proprio sistema educa- .

tivo desde tenra idade. Em Portugal, a
lei ndo-permite que um -adolescente
crie a sua prépria empresa ou'lidere
. um negoécio. Mas nem por isso faltam

ideias'aos jovens lusos. Os 300 alunos

das vérias escolas secundarias de Cas-
cais que na passada semana invadiram
as ruas do concelho, comprovam-n
Foram empresanos por um dia e colo-
caram em pratica os negécios que cri
ram nas aulas de empreendedomsm
0 saldo foi, na generalidade das ‘empr

“mente pela experiéncia.

Consciente de que a atitude’ e tAo im-
portante no mercado de trabatho como
um bom curriculo, a Cimara Municipal
de Cascais, -através da  sua Agéncia
DNA, aceitou sem reticéncias o desafio
lancado pela empresa GesEntrepre-
neur — Empreendedorismo Sustents-
vel e deu forma ao projecto Escolas Em-

preendedoras. O objectivo da edilidade

e do seu parceiro é criar em Cascais um

ecossistema empreendedor que possa

ensinar, na prética, aos jovens estudan-
" tes do concelho o que é ser empreende-
dor e como se constréi um"negocio,
mas acima de tudo, promover, uma mu-
danga de atitude perante a vida. Uma
experiéncia que abarca 50 professores

e cerca de 300 alunos do 109, 11° e 122

anos das varias escolas do concelho.

Ainda que o exercicio de empreender
seja, nestes casos, apenas-ficticio, jd
que as empresas projéctadas ndo tém
hipétese de criagio pratica, por défice

de idade, este entrave ndo limitou a

criatividade dos alunos que surpreende-

ram a comunidade local com negécios

4 escala de muitos adultos. Tudo foi

pensado ao pormenor pelos estudantes

do Colégio Marista de Carcavelos, que

o Expresso acompanhou nesta incur-

sao empreendedora. O desafio era colo-

car em prética os conhecimentos em-
presariais adquiridos durante as aulas
de empreendedorismo de 90 minutos.

Com um investimento inicial maximo

de cinco euros por cada elemento do

grupo, os estudantes criaram negdécios

que tém em éomum Jasmine
Lawrence (de 15 anos), Spen-
cer Whale (de 14) e Nathan

nosas para criancas, em situa¢io de in- -

sas’, positivo. Sendo pelo lucro, certa-

-e Yassir Khalid, vendaram na Feira de

Carcavelos bolos americanos. Para cati-
var clientes utilizaram uma méscara do
presidente Bush. A sua empresa lucrou
14 euros que dividiram com uma banda

‘que actiiava no local para angariar di-
‘nheiro. Isto porque asseguram, “um ne-
-g6cio temn de ser socialmente responsa-

”. ‘Gragas -4 iniciativa_destes alunos

~foi ainda possivel sair da Feira de Carca-

velos com os prendas de Natal j4 devida- -
mente embrulhadas ou tomar um pe-
queno-almoco com direito a leltura do
horéscopo.” '

Gléria Reyno, uma das professoras
que acompanha os alunos neste projec-
0“0 balanco desta iniciativa é bastante
positivo e materializa a ideia de que a

- melhor forma de aprender é fazendo”.
~-Através- deste modelo de aprendiza-
~gem, seguido pela CGI Internacional,

pelo qual os professores também passa-
ram; “os alunos perceberam que fazer
um negéeio no papel é muito giro e mui-
to facﬂ ‘mas no terreno € tudo diferente
ideias mais elaboradas.nem sem-
pre sdo as mais lucrativas”. A professo-
ra ndo tem ditvidas de que o principal

3 “contributo desta iniciativa para a vida

“Tiro ao alvo em figuras publicas” foi a proﬁosia de um dos gritpos parllclr)‘ante's, para aliviar o stresse

que se revelaram; em alguns casos, bas-
tante rentaveis.

Cascais foi um verdadelro viveiro em-
preendedor com os mais diversos negé-
cios. Desde a tradicional venda de pro-
dutos alimentares a limpeza de quin-
tais, passando pela lavagem de carros
ou pela comercializacdo de a.rtlgos de
artesanato fabricados pelos proprios
alunos, a oferta foi variada. Alguns pro-
jectos obtiveram maior sucesso e hou-

Ve mesmo equipas que aproveitaram a

conjuntura politica actual ou a época
natalicia com grande mestria.

Gongalo Pereira, Bernardo Azevedo,
Francisco Banha e André Sarmento fi-
Zeram sucesso com o seu negécio “Tire

uma foto com o Pai Natal’. A equipa mu--

niu-se de um computador portatil, uma

-impressora e uma mesa que serviu de

bancada improvisada e colocou-se no
meio da rua numa zona movimentada
de Carcavelos oferecendo fotos com o

" Pai Natal (um dos elementos do grupo,

devidamente tra)ado) a0 preco de um
euro. Aliando-se &s potencialidades da
Net, o grupo oferecia também como al-
ternativa o envio por «e-mail», a0 preco
de 50 céntimos. Para o grupo este foi
um desafio ganho. “Mais do que o lu-
cro, a experiéncia que tivemos e o con-
tacto com o piiblico foram importantes
euma boa base para, possivelmente, en-
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cararmos a vida empresanal como uma.

alternativa”. - '
Menos felizes com o sucesso do seu

negdcio estiveram os lideres da empre-

sa ‘Limpa Folhinhas’, Ana Gomes, Ma-

‘ria Gomes e Carlos Monteiro. A equipa

propunha-se limpar o0s quintais das mo-
radias da zona, mas “apanhdmos pouca
gente em casa e nao tivemos o cuidado
de fazer um contacto antes ou divulgar
0 nosso servico”. A equipa considera
que falhou no plano de «marketing» e

~embora ndo tenha desanimado com es-

te fracasso inicial, considera que “é um
bom comego para percebermos que o
n0sso -projecto tem: arestas a limar”,
Ainda assim, acreditam na utilidade do
seu servico e acham que coma correcta
divulgac@o, o sucesso € garantido.
Para aliviar o stresse, Francisc¢o Henri-

_ques, Carlota Seladas e Jodo Pires pro-

puseram um exercicio de “Tiro ao Alvo
a Figuras Publicas’, A ideia para o negé-
cio surgiu a partir da constatacio de
que “as pessoas estdo descontentes e

_ndo o manifestam”. O negdcio valeu

apenas dez euros pois “pouca gente pa-
rava para atirar setas as figuras publi-
cas que seleccionamos”, lamentam.

- E mesmo nos negécios mais tradicio-
nais como o comércio.alimentar os alu-
nos demonstraram criatividade e dife-
renciacdo. Diogo Acafrao, Luis Santos
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dos estudantes é em‘termos de atitude
e posicionamento perante avids, ja que
“aqui aprendem a gerir conflitos de gru-
po, fazer opcoes e ter iniciativa”.

Uma ideia partilhada por Miguel Gon-
calves, «managing director» da GesEn-
trepreneur. Para o responsavel “ainda

_que cé as barreiras legais ndo penm—

tam a um adolescente ter o seu proprio

- negdcio, o fomento da atitude empreen~

dedora é um exercicio essencial que de-
ve ser feito cada vez mais cedo e de for—

_ma sustentada pelosistema de ensmo .

Miguel Gongalves salienta que este pro-

‘jecto,- que se iniciou na Madeira, teve
‘como primeiro parceiro no continente
- aCamara de Cascais mas “a ideia agora

éir abrangendo cada vez mais escolas e
zonas do pais”.

Ha um interesse crescente dos profes-
sores € alunos por esta temdtica, garan-
te Miguel. De tal forma que a GesEntre-
preneur prepara ji para as préximas fé-
rias da Pdscoa um Campo de Férias Em-
preendedor para os alunos possam apro-
fundar os seus conhecimentos e deba-
“ter ideias. O passo segulnte ainda que o

“ considere embriondrio, é “trabalhar ru-

mo & criacio de-um banco de ideias on-
de o adolescente possa patentear a sua
ideia e receber direitos ‘de autor pela
sua utilizacao”. Um projecto que pode-
ser.o principio da inversdo de umamen-
talidade onde o fracasso ainda nfo é vis-
to com uma perspectiva pedagdgica e
onde é urgente encarar o0 empreendedo-
rismo como uma questiio de atitude.
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