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Com este axercicio aprenderds com os erros cometidos pela
concorréncia e ganharas tempo para amadurecer o projecto,
aumentando assim as probabilidades de sucesso do negécio,

4.1. Qual é a dimensao do mercado?
x‘ Se o teu produta é

Mesta fase (apds teres definido o perfil dos teus clientes), E Lo
ja és capaz de pesquisar alguns dados estatisticos que  juristas, deves analisar o

serverm para sustentar o teu plano de negdcio. nimess de turistas gue
visitarn Madeira, o nimero
Podes recorrer 45 seguintes fontes: de dias que pormanecem na

ilha, a sua nacionalidade,

) www.ine.pt ate...

Instituto Macicnal
de Eslalislica

Direcgdn Regional de Estatistica
da Madeira

) http://estatistica.gov-madeira.pt/

4.3. Quais sado as tuas
vantagens competitivas?

Meste ponto deverds reflectir sobre as necessidades que o teu
produta/servico satisfaz para que o possas diferenciar da
concorréncia,

Messe sentido, & essencial que listes as vantagens competitivas
do teu negicio em relagao aos outres (preco, qualidade do produto,
rapidez de execugdo, conhecimento, lecalizagao do negdcio,
notoriedade, ete.), para que os elementos do jiri possam
zperceber-se da tua mais-valia, permitindo assim uma melhor
avaliagaa.

4.2. Quem sao os concorrentes?

Tendo em conta a localizac3o do teu negdcio, deveras
identificar os possiveis concerrentes (directos e indirectos), Faz
também uma listagem dos pontos fortes e fracos dos teus concorrentes,

Resumindo, a andlise da concorréncia devera identificar:

® 05 concorrentes directos fagqueles que tEm como alvo o5 Mesmos Segmentos de mercado que tul & o
concorrenles indireclos

& o5 Dens o Servicos ofetesidas pela concorEncia
® a5 vendas efectuadas pelos concorrentes

# 05 pontes forfes & fracos da concorréncia




