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RS4E’ chega aos mais jovens

R
CURSO DE
EMPREENDEDORISMO
VAI ABRANGER
ALUNOS DO ENSINO
PRIMARIO

CATANHO FERNANDES
cfernandes@dnoticias.pt

O projecto RS4E, sigla por que é co-
nhecido o ‘road show’ para o em-
preendedorismo, da responsabili-
dade do Centro de Empresas e Ino-
vacdo da Madeira (CEIM), vai
abranger este ano os alunos do En-
sino Bésico na Regifo Auténoma.
Espera-se que em Maio e Junho es-
tejam envolvidos em acgées deste
tipo cerca de 700 criancas, anun-
ciou ao DIARIO Patricia Dantas
Caires, presidente do CEIM.

Em S3o Vicente terminou na
quarta-feira o Curso Intensivo em
Empreendedorismo e Inovacio
Empresarial. Um sucesso, segundo
aquela responsével, que em decla-
ragbes ao nosso jornal destacou a
grande procura que se verificou por
parte dos alunos universitdrios a
quem se destinou. “Abrimos com 60
vagas e logo nos primeiros dois dias
surgiram 120 inscrigbes”, referiu.
Criado em 2005 este programa vai
ter continuidade, estando ja garan-
tidos financiamentos até 2013, que
ja no préximo ano abrangerfo ou-
tros tipos de ensino. Comegou com
alunos dos ensinos secundirio e
profissional, tendo chegado agora
ao universitario, com resultados
que incentivam os organizadores a
prosseguir a accio no escaldo de
Ensino Superior.

Sensibilizar os jovens
para o meio empresarial

“Os cursos de empreendedoris-
mo tém como primeiro objectivo
educar e sensibilizar os jovens para
esse sector. Ndo se destinam, nesta
circunsténcia, 4 eriacio efectiva de
empregos. O que se pretende é que
as pessoas percebam o que é 0 em-
preendedorismo e se podem ou néo
ser ai integradas”, diz Patricia Cai-
res, que destaca ainda o grande en-
volvimento de entidades oficiais
neste projecto, nomeadamente da
Vice-Presidéncia do Governo Re-

Curso realizado em S3o Vicente teve uma procura que duplicou o nimero de vagas existentes. FOT0 C. FERNANDES.

gional e de parceiros privados que
patrocinam as. actividades, lidera-
dos pelo Banif, maior patrocinador.
Se ¢ verdade que a intengéo princi-
pal é sensibilizar os jovens para os
novos paradigmas do desenvolvi-
mento, como destacou Jodo Cunha
e Silva no encerramento do curso
em Sdo Vicente, é certo também
que os resultados sdo muito bons e
0 CEIM e a Vice-Presidéncia do GR
querem transformar o ‘RS4E’ num
projecto de referéncia europeia, um
destaque e classificacdio j4 assumi-
dos pelos professores que tém vin-
do a Madeira participar nos cursos.

Quanto ao curso que decorreu
para os estudantes universitarios da
UMa, Patricia Caires sublinhou que
nio se destinaram apenas a econo-
mistas e gestores. Houve a preocu-
pacdo de sensibilizar os jovens de
que os empreendedores podem sair

de outras dreas, e a verdade é que
apenas 40% dos que estiveram em
Séo Vicente eram da 4rea econ6mi-
ca.

Mais créditos no processo
de avaliagdo dos alunos da UMa

Por outro lado, a UMa foi com-
preensiva e reconheceu a valia des-
ta acgdo, e os alunos que obtiveram
o certificado deste curso irdio ter
mais créditos para a sua pontuagio
ao nivel do Processo de Bolonha. A
cooperacéio com o Centro de Em-
preendedorismo do ISCTE, de Lis-
boa, também foi importante na rea-
lizagdo do curso, em moldes que a
todos satisfez, organizadores e for-
mandos.

Apenas no sector universitario os
projectos criados, estudados e apre-
sentados nestes cursos podero ter
alguma sequéncia. Por uma questiio

de maturidade dos seus criadores e
até de maior envolvimento empre-
sarial. Neste caso hd disponibilida-
de do CEIM, através de outro sec-
tor do centro, que poderd receber
Novas empresas e novos projectos,
com maior grau de inovagéo, e aju-
dar no seu langamento no mercado.

“Tudo o que se passou aqui, em
Séo Vicente, foram marcos impor-
tantes do projecto. Estou bastante
satisfeita, pois foi possivel identifi-
car os passos de um processo de
melhoria continua em que se re-
gistou uma cooperagio excelente,
quer da parte dos professores, dos
alunos e de entidades do meio em-
presarial regional, que vieram até
junto dos formandos falar da sua
experiéncia e do dia-a-dia nas em-
presas”, realcou a presidente do
CEIM, que acrescentou: “E funda-
mental acrescentarmos mais com-

peténcias a estes alunos, que pode-
rdo ainda optar pelos estégios pro-
porcionados pelo programa Eras-
mus para irem para fora da Regido
e aprender com outros parceiros
europeus.”

Na sessdo de encerramento do
curso, como ja demos conta na nos-
sa edi¢do de quinta-feira passada,
Jodo Cunbha e Silva mostrou-se es-
perancado de que estes cursos, in-
tegrados no projecto desenvolvido
pelo CEIM, hoje de referéncia no
ambito europeu, possam contri-
buir de forma decisiva para o des-
envolvimento futuro da Madeira,
criando uma nova vaga de empre-
sdrios, que abrace a economia, as
tecnologias de informacéo e a ino-
vacdo, areas que serio decisivas
para o futuro da prépria Regifo
Autbénoma, enquanto entidade co-
lectiva.
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Avido ida e volta

Desde o dia 4 estd no ar Encontro’,
a primeira campanha da Coca-
Colalancada em Portugal sob o slo-
ganmundial “Abre a Felicidade”.
Depois de “The Coca-Cola Side
of Life”, a marca multinacional e
estabelecida no Pais desde 1977,
apela agora a celebracio de mo-
mentos especiais, para ultrapassar
0 pessimismo. No antmeio, assisti-
mos a “viagem real de um ancio
com 102 anos que vai conhecer um
recém-nascido para lhe transmitis,

Coca-Cola quer optimismo

exemplo, que deve desfrutar avida
€ osbons momentos”, salienta uma
nota de imprensa da Coca-Cola.
“Um encontro que parte da per-
gunta: ‘O que dirias a alguém que
vai ‘nascer num momento como
este?’ e que dd uma resposta: ‘Estas
aqui para ser feliz ou, pelo menos,
para tentar sé-lo”, d4 conta. “Este
€, por isso, um encontro sobre feli-
cidade entre duas geracles, entre a
sabedoria e a esperanca. A mensa-
gem é simples e verdadeira, ao
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ra todos os portugueses”.

O mesmo otimismo e felicidade
que a companhia norte-americana
tem procurado transmitir ao longo
dos seus mais de 120 anos de histo-
ria é agora reforcado. “E um regres-
so as campanhas emblemdticas,
como ‘Sensacdo de Viver”ou ‘The
Coca-Cola Side of Life”, recorda.

A campanha multimédia (salas
de cinema, exterior, Internet, radio
e imprensa) tem na sua maioria a
autoria da agéncia McCann-Eri-
cksonMadrid. ' © T




